


Die Umsetzung

Zunächst beraten wir styleon.de hinsichtlich der Anfertigung professionellen Bildmaterials sowie 
des Aufbaus eines Online-Pressebereichs, in dem dieses zum Download zur Verfügung steht. 
Zusammen mit einem der neu entstandenen Fotos verbreiten wir die Pressemitteilung zum neuen 
Wohntrend Wandtattoos schließlich via Nachrichtensatellit an die tagesaktuellen Medien. Die Pu-
blikumsmedien und ihre Onlineausgaben sowie TV- und Radiosendungen bedienen wir über einen 
individuell erstellten Presseverteiler. Um die Wirkung zu verstärken, führen wir vorab Redaktions-
gespräche mit ausgewählten Medien, unter anderem auch mit dem Lifestyle-Themendienst einer 
Nachrichtenagentur.

Das Resultat

Unsere Strategie geht vollständig auf und der Erfolg lässt nicht lange auf sich warten – genauer 
gesagt: Die Mitteilung schlägt ein wie eine Bombe. Nach Ablauf der viermonatigen Medienbeob-
achtung ist eine Reichweite von insgesamt über 8,5 Millionen Lesern erreicht. Der Anzeigenäqui-
valenzwert liegt zu diesem Zeitpunkt bei 1,2 Millionen Euro – mit deutlich spürbaren Auswirkungen 
auf den Umsatz. 
Maßgeblich zum Erfolg beigetragen hat nicht zuletzt, dass der Lifestyle-Themendienst der kontak-
tierten Nachrichtenagentur unsere Mitteilung aufgegriffen und zu einem großen, bebilderten Beitrag 
über neue Trends in der Wohnraumgestaltung verarbeitet hat.

Der Erfolg der PR-Aktion hat die eLogistic Group veranlasst, kontinuierlich in PR zu investieren.

Fazit: Mit einem überzeugenden Produktangebot und einer guten Strategie sind Erfolge in der 
Pressearbeit nahezu garantiert. Unsere langjährige Erfahrung mit Online-Themen hilft uns dabei, 
stets den richtigen Weg einzuschlagen.

Gerne stellen wir uns neuen Herausforderungen und freuen uns, auch für Ihr Unternehmen erfolg-
reich zu arbeiten. Kontaktieren Sie uns unter Freecall 0800 PRDIENST oder kontakt@prdienst.de

Weitere Case Studies finden Sie unter www.prdienst.de/case-studies/

Case Study styleon.de
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